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contentlab contenidos en .COM LN

AUDIENCIAS

Espacio publicitario con formato editorial. INFLUYENTES

Content Content Content
Estandar Premium Ultra Plus

Contenido instanciado durante 24hs
en la Home de lanacion.com
(desktop y mobile) dentro de la caja
temadtica y/o vertical con mayor
afinidad al contenido:

—A NACION LA NACION

LANACION Salud

LA NACION CONTENT LAB
PARA RAM

Content LAB
para Starbucks

LN bienestar .
Sociedad
Comunidad de Negocios

Mujeres que inspiran:
quiénes son las “sirenas” de
la industria del café que

est:in marcando la agenda

HO0¢

Espectaculos
Deportes

Lifestyle / Revistas
LN Bienestar

LN Movilidad

LN Propiedades
LN Campo

El programa “Sirenas” de Starbucks Cono
Sur promueve el desarrollo y fortalecimiento
de las mujeres en |a industria cafetera a
través de encuentros e instancias con el
objetivo de alcanzar la equidad de género

L

27 d rzo de 2023 « 00:00 > -

e mare e «Cofito 1a tecnologia
transformala

produccién

Sontent LAB para Asics agroPecuarla -

Vuisica alegre, descansos

permitidos y una meta clara:

las claves para mantenerse

A Q 8 H @ J

nicio Buscar Secciones  Mis Nolas Perfil

o Q a8 1 @

Tnicio Buscar Secciones  Mis Notas Perfil

Inicio Buscar  Secciones  Mis Notas Perfil

& lanacion.com.ar & lanacion.com.ar

Incluye
Redes


https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/musica-alegre-descansos-permitidos-y-una-meta-clara-las-claves-para-mantenerse-motivado-a-la-hora-de-nid21032023/
https://www.lanacion.com.ar/salud/mujeres-que-inspiran-quienes-son-las-sirenas-de-la-industria-del-cafe-que-estan-marcando-la-agenda-nid27032023/
https://www.lanacion.com.ar/salud/mujeres-que-inspiran-quienes-son-las-sirenas-de-la-industria-del-cafe-que-estan-marcando-la-agenda-nid27032023/
https://www.lanacion.com.ar/salud/mujeres-que-inspiran-quienes-son-las-sirenas-de-la-industria-del-cafe-que-estan-marcando-la-agenda-nid27032023/
https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/musica-alegre-descansos-permitidos-y-una-meta-clara-las-claves-para-mantenerse-motivado-a-la-hora-de-nid21032023/
https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/ram-como-la-tecnologia-transforma-la-produccion-agropecuaria-nid16092022/
https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/ram-como-la-tecnologia-transforma-la-produccion-agropecuaria-nid16092022/

contentlab contenidos en .COM LN

AUDIENCIAS

Espacio publicitario con formato editorial. INFLUYENTES

Content ESTANDAR

Espacio publicitario con formato editorial. El contenido (texto
y fotos) serd provisto por el anunciante y editado por el e E— dadamo@hotma...
equipo de ContentL.AB de LA NACION para ser validado por i ——

el cliente posteriormente (*).

LANACION > Salud
LN bienestﬂr « Content LAB para Starbucks

- 24 HS.EN HOME Mujeres que inspiran: quiénes son las “sirenas” de la
- ALCANCE GARANTIZADO 250.000 CONTACTOS 4 P4 industria del café que estdin marcando la agenda

% . . . LA NACION El programa “Sirenas” de Starbucks Cono Sur promueve el desarrollo y fortalecimiento de las Miis leidas de Salud
( ) Hasta dOS instancias de correcclion. mujeres en la industria cafetera a través de encuentros e instancias con el objetivo de alcanzar la

N ) s " Hacha de guema. El
LANACION > Salud equidad de género Bk o ok i sl

: 2 se recomiencia repetir
Content LAB 27 de marzo de 2023 - 00:00 e una vez cada 150 20
para Starbucks % dias

LN |bienestar -

Mujeres que inspiran: )
quiél'IES son las “sirenas” de . Rica en fibra. La semilla
la industria del café que que mejora la salud

i - 5 digestiva y por qué es
estdn marcando la agenda -~ ‘ A clave consumirla molida

El programa “Sirenas” de Starbucks Cono
Sur promueve el desarrollo y fortalecimiento

de las mujeres en la industria cafetera a ] Contradiocién peligrosa.
través de encuentros e instancias con el - Conrado Estol explica

objetivo de alcanzar la equidad de género d por qué la gente “sana”
- fa tiene infartos cerebrales
27 de marzo de 2023 « 00:00 4 silenciosos

LLLLL


https://www.lanacion.com.ar/salud/mujeres-que-inspiran-quienes-son-las-sirenas-de-la-industria-del-cafe-que-estan-marcando-la-agenda-nid27032023/
https://www.lanacion.com.ar/salud/mujeres-que-inspiran-quienes-son-las-sirenas-de-la-industria-del-cafe-que-estan-marcando-la-agenda-nid27032023/
https://www.lanacion.com.ar/salud/mujeres-que-inspiran-quienes-son-las-sirenas-de-la-industria-del-cafe-que-estan-marcando-la-agenda-nid27032023/

contentlab contenidos en .COM LN

AUDIENCIAS

Espacio publicitario con formato editorial. INFLUYENTES

Content PREMIUM

Espacio publicitario con formato editorial donde el contenido s, e LA NACION
sera producido integramente por el equipo de ContentLAB de g DV
LA NACION. El cliente contard con foto + video (Opcién A) o ' w

infograffa / Ilustracion (Opcién B) como complemento del texto

(*).

- PRODUCCION MULTIMEDIA

- 24 HS. EN HOME f 1008

- ALCANCE GARANTIZADO 450.000 CONTACTOS LA NACION
\w

(*) Hasta tres instancias de correccion. AS

Content LAE para Asles

Muisica alegre, descansos permitidos y una meta clara:
las claves para mantenerse motivado a la hora de correr

Content LAB para Asics

Muisica alegre, descansos
permitidos y una meta clara:
las claves para mantenerse



https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/musica-alegre-descansos-permitidos-y-una-meta-clara-las-claves-para-mantenerse-motivado-a-la-hora-de-nid21032023/
https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/musica-alegre-descansos-permitidos-y-una-meta-clara-las-claves-para-mantenerse-motivado-a-la-hora-de-nid21032023/

contentlab contenidos en .COM LN

AUDIENCIAS

Espacio publicitario con formato editorial. INFLUYENTES

Content ULTRA PLUS R — LA NACION

Espacio publicitario con formato editorial donde el contenido LA NACION GONTENT LAB PARA RAI
sera producido integramente por el equipo de ContentL.AB de
LA NACION. . El cliente contard con foto + video (Opcion A),
infograffa o ilustracion (Opcién B) como complemento del
texto. El contenido serd amplificado en RR.SS. (existen cuatro
opciones), siempre adaptando el mensaje al lenguaje de las
diferentes plataformas y en base al brief del cliente (*)

- AMPLIFICACION EN RRSS (VER "ESTRATEGIAS RRSS”)
- PRODUCCION MULTIMEDIA

- 24 HS.EN HOME

- ALCANCE GARANTIZADO 1.000.000 CONTACTOS

(*) Hasta cuatro instancias de correccién.

womonecnozs || t@Cnologia transforma

transformala
produccion
agropecuaria

Incluye
Redes


https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/ram-como-la-tecnologia-transforma-la-produccion-agropecuaria-nid16092022/

contentlab contenidos en .COM LN

AUDIENCIAS

Cuadro comparativo. INFLUYENTES

Estandar Premium Ultra Plus

» Espacio publicitario con formato editorial.

+ Contenido (texto + fotos) provisto por el anunciante, editado por el
equipo de Content LAB. V V V

» 24hs en la home de lanacion.com

Contenido desarrollado por el equipo de Content LAB
Opcion A: Foto / Video v V
Opcidn B: Infografia / Ilustracion)

Generacion de Contenidos en REDES V

ALCANCE +250.000 +450.000 +1.000.000
GARANTIZADO Contactos Contactos Contactos



contentlab contenidos en .COM LN

AUDIENCIAS

Cinturon | Optativo INFLUYENTES

A cualquiera de las tres opciones de content
se le puede sumar el cinturén de alta = lcon@ionasion.. -
exposicién en la home de LA NACION. R LA NACION @ =i

AR & 7 . M

Montaiia rusa. El semillero de
Cleopatra y descubrieron el "milagro - - talentos que encontré el éxito cuando
geomeétrico” del mundo antiguo g coqueted con el incesto

SUJetO a dlSpOl’llbllldad i V < g ! Egipto. Buscaban la tumba de

ok
"Un clon del padre". Santiago
del Moro mostro el rostro de
su hija Santa tras cumplir su

Cinturon 1 I

Ancho completo
(1 sola nota)

® » CONTENT LAB
Clnturon 2 : La Morada Life. La ruta del vino ya tiene
Ancho parcial (pudiendo - o Py Seamppeernie) SRR . su gran propuesta residencial

agrupar por temética O Cliel’lte ¥ - s * -", deg v .“ l- b El Valle de Uco, reconocido mundialmente por sus vifiedos, se esta convirtiendo en un

destino turistico integral gracias a un complejo de lodges y casas con vistas a la

hasta 2 notas). e e e Corilers




contentlab | LN
Contenidos en Redes



https://vimeo.com/761183833
https://vimeo.com/761183833
https://vimeo.com/761183833
https://www.lanacion.in/plataformas/formatos-digitales

contentlab
cPor qué redes con LA NACION?

a CoAudiencias calificadas

a Contexto de credibilidad

a Contenido de calidad con impacto audiovisual

a Contenido con performance organica

(. Versatilidad del contenido, el cual se adapta a los objetivos de la marca
(. Distribucion cross-redes sociales

a Potencial de reutilizar los contenidos en redes propias

a Transparencia en la métricas

a Alcance segmentado de audiencias




Audiencia Redes . LN

AUDIENCIAS
INFLUYENTES

Seguidores totales en todas las
Redes.
L8m| |3,4Mm
Interacciones Reproducciones + 13 ’ 5 M

de Video

Q 9 55 M

| 54% || 46% | LI
|y 39M I
‘I’ 1,8 M |

(& (9,3 [ @ 15 ]

de Video d 712’1 K
l o
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* Fuente: Cada red social - MAYO 2023

Interacciones




Audiencia Redes LN

AUDIENCIAS
INFLUYENTES
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contentlab Redes Sociales LN

AUDIENCIAS
De acuerdo a los objetivos que tiene la Campana, el anunciante junto a la generadora de contenidos pueden optar por una INFLUYENTES

de estas tres opciones de estrategias.

POSTEO + STORIES FULL POSTEOS FULL STORIES

LANACIONCDM
Publicaciones

@ lanacloncom =
Colabaracian pegata con samsunga

JLAS NUJERES CORREN MAS
RIESCD DE SUFRIA UK INFARTO?

TOKIO 2020 (51

Gastén Revol, de las lagrimas a Ia
felicidad.

Conocé cudlesla
propuesta de Fiserv

ESLITAPARA COMCTEN s

0B 1 0B 1 0O G -1
3 STORIES 2 POSTEOS 6 STORIES TOTAL
(HASTA 157 C/U) (GALERIA O REEL) (HASTA 157 C/U)
1 POSTEO EN 2 DIAS DISTINTOS

(GALERIA O REEL)

ymJd O

Ademads de Instagram y Facebook, se sumara una tercera red (la mas adecuada seguin brief / camparia) para la amplificacion del contenido.



contentlab ouas LN

AUDIENCIAS
INFLUYENTES

Presentamos las review de OHLALA, capsulas audiovisuales con resefias de productos en las cuales una
host del equipo cuenta, de una forma descontracturada y cercana, los puntos mas sobresalientes del
producto, ventajas y algunos tips de uso.

- 1A 3 MINUTOS
-1 A 5 PRODUCTOS plai
- 1UNICA MARCA O ANUNCIANTE Los clegidos: 5 modelos que pisan fuerte esta
- PRESENCIA DE LOGO

- ALCANCE GARANTIZADO
- 25.000 REPRODUCCIONES

tempaorada

somosohlala.com
Nota con video completo + foto producto con links al e-commerce

YouTube
Video completo publicado en el canal de OHLALA

Instagram & Facebook

1 historia con highlights en Instagram con link a la nota
1 posteo con video completo + 1 historia con el posteo
Incluye produccion y host interno

Tiempo de produccion 10 dias hdbiles



https://www.somosohlala.com/tendencias/moda/los-elegidos-5-modelos-que-pisan-fuerte-esta-temporada-nid11102022
https://www.instagram.com/tv/Cjtt1VYviBz/?utm_source=ig_web_copy_link

contentlab . SALIDAS / COBERTURAS LN

AUDIENCIAS
INFLUYENTES

Una host de LA NACION Content Lab llevard adelante las coberturas de las principales acciones de las
marcas relacionadas con el mundo del disfrute, el arte y el ocio.

+ SALIDAS muestra desde adentro lo que pasa en recitales, festivales, eventos, lanzamientos y estrenos, con LA NACES
multiples posibilidades y amplificacion garantizada.

~ COBERTURA EN VIVO CON HOST (*). | | o
_ 24 HS. EN HOME + 24 HS. DE VIDRIERA DIGITAL. S R TR I | | |
_ ALCANCE GARANTIZADO 1.250.000 CONTACTOS. | Tl sl

Se termind la manija. Conocé el espacio inmersivo que
conquisté Lollapalooza

DURANTE POST
N e
r N 7 <
0B 0@ 08 ® o . O
3 STORIES 1REEL O GALERIA  1STORIE | 1 NOTA 1 STORIE § Rovp
RESUMEN LINKALA ¢ 2AHSENLAHOMEEN [Nk ALA | VIDRIERA DIGITAL

PUBLICACION  {CAJA ESPECIAL +SALIDAS  NOTA ' 24HS EN LA HOME

<@ ||

(*) Los accesos a los eventos serdn provistos por los anunciantes.


https://www.instagram.com/p/Ck4HAIBJ2ux/
https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/se-termino-la-manija-el-espacio-inmersivo-que-conquisto-lollapalooza-nid20032023/
https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/aperol-spritz-live-el-festival-del-verano-cerro-con-un-show-de-miranda-epico-nid17032023/
https://www.instagram.com/reel/CnR1oWAIiQx/?igshid=MDM4ZDc5MmU%3D

contentlab LN GAMING LN

AUDIENCIAS
Espacio de noticias semanal que recorre el mundo del gaming y la tecnologia, con énfasis en la industria del entretenimiento y el INFLUYENTES
consumo actual. Llevaremos adelante un informativo de novedades que cruzara los topicos relacionados con esta industria como
lanzamientos de juegos y equipos, novedades en el mundo de los e-sport, el gaming y la industria del cine, gadgets y periféricos,
entre otros.
El objetivo es generar un contenido valioso, relevante y de calidad que sea:
Una fuente de entretenimiento
Un espacio de informacion
Una oportunidad para que las marcas lleven su mensaje
MICRO SEMANAL NOTA TEXTO + VIDEO HIGHLIGHTS

HASTA 3 MIN. STORIE CON REEL 24HS EN LA HOME CON CINTURON ALTA EXPOSICION STORIE / YT SHORTS / FEED TIKTOK

GI‘IH!NG —
" LA NACION

Can Movistar Fibra

LVGAM ING Puertas adentro. l| iui(- por el interior

de la fibrica deshidratadora mds grande

A Movistar Fibra

Y ustedes hace cuanto juegan




contentlab Redes Podcast LN

AUDIENCIAS

Contamos con una amplia propuesta en el formato podcast, la cual responde a las diferentes necesidades de las INFLUYENTES

marcas. Con distintas figuras publicitarias que van desde el sponsoreo hasta la produccion de una temporada
exclusiva, con un fuerte foco en la amplificacion del contenido.

PODCAST AMPLIFICACION

AN

La revolucidn del

& ma

LA K

HEHNTRE DR EE

The Fallimg of
WAR
PHOTO-
GRAFHY

10 PUELICABIOINES

La revolueion del

LA NACION junto con Pioneer
Samillas, prezentan su -
primer podeast dedicada 2l univarso

del agro. Duranta 10 episodias,
\ afc?al.lrdanga'in inv'r?andifcrent 4 EE ACUMULADO EN
IG Guia

PORTFOLIO
SPONSOR
SPONSOR +5 BISES
SPONSOR +10 BISES
PODCAST EXCLUSIVO



https://www.instagram.com/lanacioncom/guide/la-revolucion-del-maiz/17842377470498056/

contentlabh Redes Streaming ajeno

Acompafnamos a las marcas en la amplificacion de sus eventos, con una estrategia de contenidos en redes sociales.
Con un fuerte foco en stories y feed de Twitter, crearemos piezas de comunicacion para la previa (convocatoria) y

post (amplificacién). A esto se le sumard un formato tradicional para transmitir el vivo.
Posteo: 1 story, 1 set 5 stories + 1 story, streaming + 1 video 1:30min.

PREVIA / CONVOCATORIA

AN

STORY TRIVIA / VOTACION / INFORMACION

DURANTE

A

BILLBOARD EMBEBIDO

LA WACTON

MUEYA KUGA
HIBRIDA TITANIUM

N TE PilHUAS FI
LANZAMIENTO

EN VI

yoono -

LN

AUDIENCIAS
INFLUYENTES
POST
AN
- ] A\
TOP 5 “LO QUE TENES QUE SABER DEL

LANZAMIENTO”




contentlabh proyectos Temdticos LN

AUDIENCIAS
INFLUYENTES

Desde Content LAB desarrollamos diversos proyectos,
especiales y verticales multimarca, con las tematicas mas
relevantes para nuestra audiencia.

Pensado para los distintos mercados e industrias, con cada
proyecto generamos contenidos basados en los tépicos que hoy son
tendencia.

Creamos asi nuevos espacios de referencia y contextos multimarca,
con contenidos valiosos, que aportan valor agregado y
resignificacion a la comunicacion de estas marcas.

Nuestros proyectos tienen un fuerte foco digital y en RR.SS.,
sumando presencia a través de contenido orgdnico en todas las
plataformas de LA NACION.




contentlabh proyectos Especiales 2023

FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

PROYECTOS TEMATICOS

ESPECIALES LIVING Y LUGARES

EXPERIENCIA

LUGARES u7&' . LUGARES l—?"—. Living Living smartLivin LUGARES l—?"_.
S e Lng Sustentable Barios & Cocinas 5 e e
Escapadas Quartier Invierno Verano

COBERTURAS Y FECHAS ESPECIALES

Abierto Review

Exposicion Argentino OHLALA

Rural 2023

Lollapalooza
Argentina

de Polo Navidad

Dia de la Madre

Dia del Padre

+SALIDAS

LN GAMING



LN

AUDIENCIAS
INFLUYENTES

contentlab \ IN

Conocé mas en lanacion.in

QROO



https://twitter.com/lnprotagonistas?lang=es
https://www.facebook.com/LNprotagonistas/
https://www.linkedin.com/in/ln-protagonistas-846417195/
https://www.instagram.com/lnprotagonistas/
http://www.lanacion.in/
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